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Apresentação

Toda marca é um mecanismo vivo, com individualidade própria, linguagem e propriedades. Para se 
constituir, ser distinta e caracterizada das demais, é necessário consistência, integração e 
uniformidade em suas aplicações, diante do meio de atuação.

Este manual tem como objetivo orientar a utilização do logo da Confederação Brasileira de 
Badminton - CBBd, a partir do entendimento que marca não se entende apenas por logo, mas todo 
material e mensagem que se relaciona com ela, sendo este manual uma ferramenta para auxiliar 
na gestão da marca CBBd. Além da conceituação e contextualização da marca, aqui se encontrará 
informações técnicas, normas e diretrizes para sua correta aplicação em diferentes mídias e meios 
de comunicação.

As instruções descritas neste documento não possuem um caráter limitador. Ao contrário, a 
intenção é ser um facilitador nas aplicações e economizar tempo na elaboração de peças que 
demandem maior execução criativa.

Cumprir estas recomendações é o primeiro passo para uma estratégia de marca integrada, zelando 
pelo alinhamento conceitual na implementação e no incremento de layouts. O cumprimento 
destas orientações é de grande importância, visto que a marca é uma riqueza de alcance nacional e 
representa valores pelos quais comunidade desportiva, governos, fornecedores, colaboradores, 
empresas e a sociedade reconhecem a CBBd.

As situações não previstas neste manual deverão ser avaliadas pela Tecnologia da  Comunicação da 
CBBd, para que sejam estudadas soluções e, se necessário, incorporadas a este manual.

A CBBd dispõe de quatro predicados principais - Desempenho, Transparência, Progresso e 
Resultado - que norteiam o desenvolvimento de todo o material de marketing e comunicação. 

Acreditamos que essas diretrizes conceituais que são mais que princípios, mas normas singulares 
que norteiam cada uma das ações inerentes à Confederação, como entidade máxima na 
modalidade no Brasil.

Confederação Brasileira de Badminton - CBBd
Rio de Janeiro, 2018.
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O logo

A marca é o componente central de uma identificação visual. Quando bem usada, torna-se o item 
elementar para o reconhecimento de qualquer produto no menor período de leitura e espaço.

A assinatura principal é formada pela união de símbolo + logotipo. Prioritariamente, ela deve ser 
aplicada nas cores institucionais sobre fundo branco, respeitando sempre as dimensões e os 
alinhamentos entre todos os elementos que compõem a marca.

O logo da Confederação Brasileira de Badminton - CBBd, adotado em 2018, é composto pela peteca 
de badmiton, que sobrevoa uma quadra da modalidade e seu logotipo. A peteca, com três bases 
representa o lema olímpico “Citius, Altius, Fortius, que em latim significa "mais rápido, mais alto, 
mais forte" e a quadra da modalidade ao fundo, e em uma perspectiva basilar, simboliza a visão da 
CBBd em representar e liderar a comunidade brasileira de badmiton, representada pelas cores na 
Nação, buscando a promoção e o desenvolvimento do esporte de alto rendimento no Brasil.

Existem três conformações admissíveis para o emprego da marca: vertical, símbolo e horizontal. 
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O símbolo

A versão sem o logotipo da Confederação Brasileira de Badminton, só com as iniciais, apenas deve 
ser utilizada em arquivos internos ou em aplicações muito reduzidas em que o texto perca a leitura, 
devendo, contudo, a aplicação ser cautelosa para que não haja descaracterização da marca. 
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Marca Vertical

A assinatura vertical é prioritária e deve ter predominância nas aplicações. 
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Marca Horizontal
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Aplicação sobre fundos

Entre as diversas mídias utilizadas para divulgação, existem as opções para TV, vídeo e internet. 
Nestes casos, quando o logo for utilizado, sua exibição não deve ser menor que três segundos, 
seguindo, também as especificações para materiais impressos e estáticos para WEB.

Para o uso em preto e branco, seguir as especificações de uso monocromático. Caso exista a 
necessidade de utilizar o logo colorido sobre fundos com cor deve-se seguir as seguintes 
especificações:

x x x

Nunca deve-se utilizar a aplicação da marca colorida sobre nenhuma das cores de sua composição.

Fundos claros, que não prejudiquem a leitura, são permitidos  para o uso da marca colorida.

O uso sobre fundos escuros é permitido, desde que utilize-se a marca monocromática na cor branca.

1

2

3
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Paleta de Cores

As cores possuem grande importância na identificação visual de uma marca e sua utilização de 
forma estratégica otimiza o reconhecimento por parte do público.

A CBBd possui três cromias institucionais, que devem ser utilizadas em todos os veículos de 
comunicação.

A relação abaixo apresenta as especificações técnicas nas principais escalas para impressão e 
reprodução digital: Lab, CMYK e RGB, são elas:

*As tonalidades devem ser verificadas mediante a utilização de materias para impressão que 
apresentem variações das cores no processo de impressão.

*Na utilização do branco deve-se utilizar as seguintes especificações:

Branco CBBd:

RGB: 255/255/255
Hexa: FFFFFF
CMYK: 0/0/0/0
Pantone: Nenhum

Azul CBBd 
CMYK: C: 86 / M: 8 / Y: 0 / K: 0
Pantone: 299 C
RGB: R: 0 / G: 172 / B: 231

Verde CBBd 
CMYK: C: 40 / M: 0 / Y: 100 / K: 0 
Pantone: 375 C
RGB: R: 153 / G: 204/ B: 51

Amarelo CBBd 
CMYK: C: 0 / M: 20 / Y: 100 / K: 0 
Pantone: 7548C
RGB: R: 255 / G: 204/ B: 0
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Aplicação monocromática

A marca possui uma versão monocromática que difere levemente da sua assinatura principal. Nela, 
o símbolo contém um arejamento entre seus elementos, permitindo uma boa leitura e o correto 
reconhecimento da marca.

Em caso de limitações quanto ao número de cores disponíveis em determinado processo de 
impressão ou gravação, devem ser utilizadas as versões da marca em tons de cinza ou 
monocromática, seguindo as especificações abaixo:

Nessas situações, a marca deve ser aplicada exclusivamente nas cores preta (versão positiva) ou 
branca (versão negativa), pois qualquer outra cromia pode comprometer a caracterização da 
identidade visual. 

Nos casos de aplicação do logotipo isolado, será permitida a aplicação da versão monocromática 
na cor Verde CBBd (vide página anterior).

Versão monocromática negativa - 100% K Versão monocromática positiva - 100% K

logotipo isolado na versão
monocromática em Verde CBBd

Esta é a versão para ser usada em 
aplicações especiais.

Prata CBBd 
CMYK: K: 30 
Pantone: Prata 877
RGB: R: 178 / G: 178/ B: 178
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Aplicação monocromática Outline

A versão em outline, também conhecida como linhas ou contorno, é recomendada para uso em 
papel de fax e aplicações de bordado, conforme o modelo a seguir:

As linhas podem ser aplicadas nas cores preta e branca — a 
serem escolhidas de acordo com os critérios de contraste e 
legibilidade em cada situação.

A espessura da linha pode variar dependendo dos materiais, 
da superfície e da escala de aplicação. Portanto, para se obter 
uma reprodução fiel da marca, é aconselhado adquirir os 
arquivos digitais desenvolvidos especialmente para essa 
aplicação.

Para garantir a legibilidade da marca em outline, deve-se 
obedecer aos dimensionamentos para a redução máxima de 
cada uma das suas assinaturas, conforme estabelecido ao 
lado.

redução máxima em outline

16mm

9,6mm
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Dimensões Mínimas

Para garantir a reprodução legível da marca, foi estabelecida a redução máxima para cada uma de 
suas assinaturas. Deve-se respeitar a proporção entre os elementos de cada assinatura, não 
podendo haver nenhum tipo de alteração nas respectivas formas e espaçamentos para não 
comprometer a legibilidade.

A utilização da marca em dimensões inferiores às descritas abaixo deve ser evitada. As dimensões 
mínimas variam de acordo com a assinatura, de forma a manter a legibilidade do conjunto sob as 
mais diversas condições. A unidade de medida utilizada depende do tipo de aplicação: em 
milímetros (mm), para aplicações impressas, e em pixels (px), para aplicações com finalidade 
digital, como apresentações em tela ou websites.

60mm

20mm

25mm

80px

60px
120px

Apenas a versão insígnia poderá ser reduzida a tamanhos menores aos 
citados, sendo que a versão horizontal da insígnia deverá ser usada somente 
após aprovação da Tecnologia da Comunicação da CBBd.

Página 14

®

®



Áreas de proteção

A área de proteção objetiva preservar a visibilidade e leitura da marca, evitando a aproximação 
excessiva de outros elementos. Portanto, nenhuma informação ou elemento gráfico (textos, outras 
assinaturas etc.) podem ultrapassar o espaço delimitado pela linha laranja.

O módulo X equivale à altura da letra ‘B’, e a área de proteção é definida obtida por 2X.

medida X

2X2X

2X

2X

2X
2X

2X

2X

2X
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Especificações da Marca

A marca CBBd não deve ser alterada, seja nas suas cores, diagramação ou proporções nem tão 
pouco ser sobre ou subposta por elementos gráficos, linhas etc.  Abaixo, alguns exemplos de erros 
que não podem ocorrer.

Certifique-se de que a marca seja reproduzida com fidelidade.

O logo do CBBd não poderá sofrer alterações em 
sua altura e largura.

A aplicação do logo da CBbd junto a outras marcas 
deve respeitar a área de respiro e a hierarquia de 
importância, sendo a marca de maior relevância à 
direita.

Não sobreponha textos ou imagens ao logo.

Nunca alterar a cor do texto do tipograma.

Não usar junto a nenhuma outra marca nem gerar 
novas assinaturas usando a nova marca.

Não inverter as cores. 

Não mudar a proporção dos elementos e nem 
rotacioná-los.

Não alterar a tipografia, nem incliná-la ou tão 
pouco usar a versão monocromática em cores 
diversas.

Não aplicar linha de contorno, utilizar glow ou 
efeitos 

Não aplicar sobre imagens ou cores heterogêneas

X

25 
ano

s

X

X X

móvel

X
X
X

X X

X X
X X

X X
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tecnologia@badminton.org.br
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